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—— KI ZUM ANFASSEN

Deine KI.
Zum Anfassen.
Volle Wirkung.

Uber KI wird geredet — oft von Menschen, die sie selbst noch nie
genutzt haben. Wir gehen direkt in die Anwendung: verschiedene
KI-Tools, echte Fdlle aus Eurem Alltag, Erkenntnisse, die sofort
etwas bringen.
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FORMAT TOOLS FOKUS INVESTITION

% bis 2 Tage ChatGPT, Claude, Echte Usecases ab 2.500 €
Gemini & mehr
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—— DAS BEKOMMST DU

Anwendung statt Vortrag.

Wir reden nicht tber Kl — wir nutzen sie, gemeinsam mit Dir und

Deinem Team.

&

Direkt in die praktische
Anwendung

Kein weiterer Arbeitskreis, keine
Theorie von Menschen, die Kl
selbst noch nie genutzt haben -
wir starten sofort, mit echtem,
direktem Mehrwert fUr Dein
Unternehmen.

—— DIE WERKZEUGE

<

NS
Verschiedene Tools im
Vergleich

Wir arbeiten mit mehreren Ki-
Tools gleichzeitig und erleben
live, wie unterschiedlich sie
denken und welche Ergebnisse
sie liefern.

Echte Usecases, echte
Erkenntnisse

Wir spielen Anwendungsfdlle
durch, die fur ein
Versicherungsunternehmen
wirklich relevant sind — und
bringen direkt verwertbare
Erkenntnisse mit.

Mehrere Tools im direkten Vergleich.

Wir zeigen an Euren Fdllen, wie unterschiedlich die Tools denken

und liefern.

ChatGPT

Gemini

—— KI ZUM ANFASSEN
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Claude

NotebookLM

R

Perplexity

Nano Banana
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= FORMATE

Drei Formate fur jeden Anspruch.

Vom ersten Ausprobieren bis zur konkreten Fallbearbeitung —

wdhle die Tiefe, die zu Deinem Team passt.

MEISTGEWAHLT

% TAG 1TAG 2 TAGE
KI-Einstieg KI-Sprint KI-Deep-Dive
INVESTITION
2.500 € 3.900 € 7.350 €
ZIEL KI-Tools Tools kennenlernen, Direkter Einstieg in einen
ausprobieren, erste kompakte konkreten Usecase
Erfahrungen Fragestellung
sammeln bearbeiten
TOOLS KENNENLERNEN v N% v
EIGENE FRAGESTELLUNG kompakt konkreter Usecase
ABSCHLUSSBESPRECHUNG NG N4
GEEIGNET FUR Ohne Vorkenntnisse Kompakter Konkretes Projekt
Anwendungsfall

Alle Preise zzgl. Umsatzsteuer in gesetzlicher Héhe und zzgl. Spesen.

IN JEDEM FORMAT ENTHALTEN

B

Vorbereitung Mehrere Tools Dokumentation

Wir stimmen Fragestellung und Ihr arbeitet live mit Die Ergebnisse bekommst Du

Teilnehmende vorab mit Dir ab. verschiedenen KI-Tools an sauber dokumentiert fur das

Euren Fdllen. weitere Vorgehen.
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- BEISPIELE

Konkrete Use Cases aus der Praxis.

Eine Auswahl der Themen, die wir mit unseren Kunden bereits in der Praxis

umsetzen durften — vom ersten Ausprobieren bis zum vertieften Kennenlernen

der verschiedenen Tools fr den eigenen Einsatz oder im gesamten Team.

Sparring zu verschiedenen
Zielgruppen inkl.
Ansprachemoglichkeiten

Generierung von
Produktideen

Erstellung von Ideen fiir
Marketingkampagnen

—— KI ZUM ANFASSEN

Ein Produktentwicklungsteam wollte gemeinsam mit Kolleginnen und
Kollegen aus dem Marketing herausfinden, wie sich verschiedene Ki-
Tools als Sparringspartner nutzen lassen — far die Erarbeitung von
Zielgruppenprofilen im Versicherungsvertrieb inklusive passender
Ansprachemaéglichkeiten.

Bewusst wurden dabei auch ungewéhnliche, kreative und auf den
ersten Blick unpassende Zielgruppen durchgespielt, um die Grenzen
der Tools auszuloten — und danach gezielt mit den
vielversprechendsten Ansdatzen weiterzuarbeiten.

Der Auftrag kam direkt vom Vorstand: Im Unternehmen ging es trotz
eigens dafur eingerichteter Bereiche einfach nicht schnell genug voran
- es fehlte an neuen Ideen. Im Sparring ging es dabei gar nicht darum,
ob die entstandenen Produktideen am Ende umsetzbar sind.

Es ging darum, eingefahrene Denkmuster aufzubrechen, einen echten
Impuls zu setzen und gemeinsam mit dem Team den
Diskussionsprozess neu in Gang zu bringen — und dabei
herauszufinden, an welchen Stellen sich Kl auch kunftig sinnvoll
einsetzen l&sst.

Ein Marketingbereich wollte sich digitaler aufstellen und KiI-Tools
kanftig stérker in den Arbeitsalltag integrieren. Da die Nutzung von Kl
im Konzern aktuell noch vergleichsweise restriktiv geregelt ist, wurde
bewusst auf eigenen Gerdten und ganz ohne Unternehmens- oder
personenbezogene Daten gearbeitet.

So konnte der Marketingleiter mit seinem Team auf der griinen Wiese
verschiedene KI-Tools zur Entwicklung von Marketingkampagnen
ausprobieren — nicht um fertige Kaompagnen mitzunehmen, sondern
um einen echten Markteinblick zu bekommen: Was kann KI heute
wirklich, jenseits dessen, was in Meetings dariber gemunkelt wird? Aus
den Erkenntnissen entstanden konkrete Impulse fur die weitere Arbeit
im eigenen Haus.
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- BEISPIELE

Erstellung von textlichem
und grafischem Content fir
Social Media

Entwicklung von HTML-
Seiten fiir Homepages und
Intranetseiten

Hinterfragen des eigenen
Geschaftsmodells

—— KI ZUM ANFASSEN

Die Leiterin eines Social-Media-Teams kam mit einem klaren Anliegen
auf uns zu: verschiedene KI-Tools live ausprobieren, um ein Gefuhl
dafur zu bekommmen, was bei der Erstellung von textlichem und
grafischem Content grundsatzlich schon méglich ist — vor allem die
textlichen Ergebnisse sollten direkt nutzbar sein.

Unser Vorsprung im Umgang mit den Tools half dabei, einen echten
zeitlichen Sprung zu machen, statt bei null anzufangen. Am Ende stand
mehr als nur ein erster Eindruck: eine konkrete Entscheidungsvorlage,
mit der das Social-Media-Team auswdhlen konnte, welche Tools es
sich fur die tégliche Arbeit wirklich winscht.

Angefragt wurde dieses Thema aus ganz unterschiedlichen Bereichen
— aus Grundsatzabteilungen, aus der IT, aber auch aus Marketing und
Kommunikation. Das Grundversténdnis war dabei bereits vorhanden:
HTML-Seiten, ob Homepage oder Intranetseite, sind statischen PDFs
deutlich Uberlegen - sie lassen sich einfacher weiterentwickeln,
teilweise auswerten (Nutzung, Absprungverhalten) und mit
interaktiven Elementen anreichern.

Im Sparring ging es darum, herauszufinden, in welchen Konstellationen
sich die Entwicklung solcher Seiten am geschicktesten umsetzen Idsst,
wie sich dabei Automatisierungen und Agents einbauen lassen, wie
unser eigenes Setup dazu aussieht — und welche Tools an welchen
Stellen ihre jeweiligen Stérken und Schwdchen ausspielen.

Dieses Thema kam gleich aus zwei Richtungen auf uns zu — einmal
direkt vom Vorstand, einmal von der Einheit, die sich um
Unternehmensstrategie und Business Development kimmert. Im Kern
ging es darum, wie sich das eigene Geschdftsmodell geschickt mit Kl
hinterfragen I&sst: Wie baut man Prompts auf, die wirklich
weiterhelfen?

Wie l@sst sich KI nutzen, um gezielt Daten im Internet zu recherchieren,
Dokumente zu analysieren und daraus eigene Studien und Analysen
mit konkreten Ableitungen zu entwickeln? Am Ende stand ein echtes
Gefuhl dafur, wie sich die Tools praktisch einsetzen lassen — und wie
ein Prompt aufgebaut sein muss, damit das Ergebnis wirklich tréagt.
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= SONDERTHEMA

Personliche KI-Nutzung
fur Fuhrungskrafte im Alltag.

Wie Du als Fuhrungskraft Kl im Alltag schnell und klug nutzt — ganz
ohne Unternehmensdaten preiszugeben.

AUSGANGSLAGE In vielen Unternehmen ist der Umgang mit KI noch nicht sauber
geregelt — dabei ist FUhrungskraften, die wirklich vorankommen
wollen, l&ngst klar, dass sich Kl auch privat und
unternehmensunabhdngig nutzen Iésst: um schnell Klarheit zu
einzelnen Themen zu bekommen, die eigenen Gedanken zu
strukturieren oder sogar wdhrend der Autofahrt ein Sparring zu
fuhren — selbstverstédndlich ohne jegliche Unternehmensdetails

preiszugeben.

IM SPARRING Genau diese eigene Erfahrung wird im Sparring weitergegeben:
wie sich als Fuhrungskraft schlagkrdaftig und schnell mit KI-Tools
agieren ldsst, welche Tools sich wofur eignen und welche
Alltagstipps und -tricks dabei wirklich weiterhelfen.
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= JETZT LOSLEGEN

Bereit, KI wirklich anzufassen?

Sag uns, welche Fragestellung bei Euch ansteht und wer dabei sein
soll = wir schlagen Dir das passende Format vor.

01
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02 03
Kurz schildern Vorschlag erhalten Festzurren

Worum geht es, wer ist beteiligt,
bis wann soll es stehen? Eine Mail
oder ein Anruf reicht.

Wir melden uns zeitnah mit
Ruckfragen und einem konkreten
Vorschlag.

—— DEIN DIREKTER DRAHT ZU UNS

Aus Gesprach wird Klarheit.

Daniel Strobel

Strategiehandwerker

—— KI ZUM ANFASSEN

Noah Hermanns

Umfang, Termine und Investition
kldren wir gemeinsam, bevor es
losgeht.

& daniel.stroebel@empiria.de

Q, +49176 3134 7217

Kl Native

5 www.empiria.de
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