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—— STRATEGIEHANDWERK

Komplexe Themen
strukturieren &
kommunizieren.

Uberall dort, wo Du als Fihrungskraft in der Versicherungsbranche
Menschen von Deinem Thema Uberzeugen willst, sorgen wir dafur,
dass Deine Botschaft wirkt.

GREMIEN INTERN VERTRIEB PARTNER

Vorstand & Lenkungsausschuss Tagung & Ruckversicherer &
Aufsichtsrat & Betriebsrat Kundenpitch Kooperationen
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= DAS PROBLEM

Deine Prasentation ist vollstandig.

Und wirkungslos.

Vor jedem wichtigen Termin derselbe Reflex: ,Wir brauchen eine
Présentation.” ,Noch eine Folie.” ,Noch ein Punkt, ja nichts
vergessen.” Am Ende funktioniert es trotzdem nicht — weil die
ganze Energie in die Présentation floss und nicht in die Taktik, mit
der Du zum Erfolg kommst.

Wer sitzt im Raum, wie gewinnst Du diese Entscheider, in welchen
Schritten erreichst Du Dein Ziel? Mit diesen Fragen hat sich vorher
kaum jemand beschdftigt.

—— DIE LOSUNG

Die Prasentation ist nie das Ziel.
Das Ergebnis ist es.

Wir sind keine Medienagentur. Neben Kommunikation verstehen
wir vor allem Strategie und das Geschdéftsmodell Versicherung -
und somit Dich und Dein Gegenuber. Ein kurzes Briefing, ein paar
gezielte Ruckfragen, und Du kannst Dir sicher sein, dass es

ab hier lauft.

o o o o

o1 02 03 04
Ergebnis & Business Story Medien Taktisches
Zielgruppe Warum? Wie? Was jetzt?  Aus der Business Story Brieﬁng

entstehen Medien —
gezielt fur den jeweiligen
Einsatz.

— verdichtet zu einer
klaren Kernbotschaft.

Welches Ergebnis willst
Du — und welche
Bedeutung hat Dein
Thema fur die
Zielgruppe?

—— KOMPLEXE THEMEN

Dein Vorgehen vor,
wdhrend und nach dem
Termin — bis zum
Ergebnis.
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= SCHRITT 01

Ergebnis & Zielgruppe.

Wir arbeiten heraus, welches Ergebnis Du erreichen willst, und

strukturieren Dein Thema so, dass es in der Welt Deines

Gesprdachspartners ankommit.

DIE ZENTRALE FRAGE

Welche Bedeutung hat Dein
Thema fur die Zielgruppe?

Hier liegen die meisten Stolpersteine, und hier

entscheidet sich der Erfolg.

—— DIE 3 GOLDENEN REGELN

Fur erfolgreiche Gesprache mit

Entscheidern.

1%

Mache Deine Zielgruppe
erfolgreich

Du ,verkaufst” nicht Dein Thema,
sondern den Erfolg, der hieraus
entstehen wird. Wenn Du kein
Problem I6st bzw. einen
Mehrwert schaffst, ist Dein
Thema aktuell nicht relevant.

P

Spare Deiner Zielgruppe
Arbeit

Deine Aufgabe ist es, Struktur zu
schaffen und gezielte
Informationen bereitzustellen.
Deine Zielgruppe hat keine Zeit,
Deine Présentation zu
Uberarbeiten.

c;:>

Zeige den nachsten
Schritt auf

Du schaffst Vertrauen, wenn Du
klar aufzeigst, ,Was" jetzt zu tun
ist — nicht ,Wie". Auf dieser Basis
kédnnen Entscheidungen
getroffen werden.

Die Frage dahinter: Welche Bedeutung hat Dein Thema in der Welt

Deiner Zielgruppe?

—— KOMPLEXE THEMEN
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= SCHRITT 02

Business Story.

Unabhd&ngig vom Medium erstellen wir Deine Business Story:
Warum? Wie? Was jetzt? — und das Ganze abschlieRend verdichtet
zu einer klaren Kernbotschaft.

© = P

Why How What next?

Warum ist dieses Thema fur die Wie gehen wir dabei Was muss als Néchstes
Zielgruppe wichtig? grundsdtzlich vor? gemacht werden?

—— ZWISCHENERGEBNIS - NACH SCHRITT 2

Jetzt weifst Du schon,

Der Weg zum Ziel und Deine Business Story sind geklart, bevor
Uberhaupt eine Folie entsteht. An dieser Stelle hast Du absolute
Handlungsklarheit.

Spoiler Alert: Oftmals kommt etwas anderes heraus, als Duam
Anfang gedacht hast.

—— KOMPLEXE THEMEN 04/ 07



empiria_

= SCHRITT 03 - MEDIEN

Weit uiber die klassische PowerPoint hinaus.

Aus der Business Story entstehen professionelle Medien — gezielt
far den jeweiligen Einsatz.

PowerPoint Eine Présentation, die Deine Business Story trdgt — klar strukturiert,
professionell gestaltet und startklar fir den ndchsten grof3en Moment
im Raum.

Landingpage Eine klar auf Deine Zielgruppe zugeschnittene Seite, die genau ein
zentrales Problem 16st und Interessierte gezielt zum ndchsten Schritt
fahrt.

Roll-up Der Gesamtzusammenhang aus Sicht Deiner Zielgruppe — in einem
Bild visualisiert und dauerhaft im Raum présent, auch wenn der
Beamer Iéngst aus ist.

CCARCA SRR Da reicht es nicht aus, dass die Folien Deiner Kl

Bessere KI-Folien allein sind besser aussehen als das, was Du selbst

erstellen kannst.

kein Qualitatsmaf3stab.

—— SCHRITT 04 - TAKTISCHES BRIEFING

Dein taktisches Vorgehen unmittelbar vor, wéhrend und nach dem
Termin: Einstieg, Moderation, und wie Du im Raum dafur sorgst,
dass Du Dein Ergebnis bekommst.

Framework Briefing auf Basis unseres Frameworks fur den optimalen Ablauf eines
Termins.
Storyboard Ausfuhrliches Storyboard mit Ablauf, Zeitplan, Sprechtext und

Folienvorschau.
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—— UBERALL DORT, WO ES ZAHLT

Wenn Du Menschen von Deinem Thema
uberzeugen willst.

Uberall dort, wo Du als FUhrungskraft in der Versicherungsbranche
Menschen von Deinem Thema Uberzeugen willst, sorgen wir dafur,
dass Deine Botschaft wirkt.

« Vorstand « Aufsichtsrat

« Projektlenkungsausschuss « Vertriebstagung

« Betriebsrat  Kooperationspartner
« Ruckversicherer + Kundenpitch

—— DAS ERGEBNIS

Eine Botschaft, die bleibt und Dein

Ziel erreicht.

Du gehst bestens vorbereitet in entscheidende Termine. Deine
Themen kommmen dort an, wo sie ankommen mussen.

Und die richtigen Entscheidungen werden getroffen — deshalb
werden wir far wichtige Themen immer wieder gebucht.

—— KOMPLEXE THEMEN




empiria—

= JETZT LOSLEGEN

Wir sind fur Dich da!

Lass uns daruber sprechen, welche Themen Dich aktuell bewegen.
Gemeinsam kldren wir, ob und wie wir Dir weiterhelfen kébnnen.

o1 02 03

Kurz schildern Vorschlag erhalten Festzurren

Worum geht es, wer ist beteiligt, Wir melden uns zeitnah mit Umfang, Termine und Investition
bis wann soll es stehen? Eine Mail Ruckfragen und einem konkreten kldren wir gemeinsam, bevor es
oder ein Anruf reicht. Vorschlag. losgeht.

—— DEIN DIREKTER DRAHT ZU UNS

Aus Gesprach wird Klarheit.

Daniel Strobel Kerstin Christ Noah Hermanns
Strategiehandwerker Expertin HR & Weiterbildung Experte Performance
Marketing

& daniel.stroebel@empiria.de Q, +49176 31347217
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