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Strategiehandwerk

Komplexe Themen
strukturieren &
kommunizieren.

Uberall dort, wo Du als FUhrungskraft in der Versicherungsbranche
Menschen von Deinem Thema Uberzeugen willst, sorgen wir dafur, dass
Deine Botschaft wirkt.

Klar. Fokussiert. Mit dem Ergebnis, das Du willst.

GREMIEN INTERN VERTRIEB PARTNER

Vorstand & Lenkungsausschuss  Tagung & Riickversicherer &
Aufsichtsrat & Betriebsrat Kundenpitch Kooperationen
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Das Problem

Deine Prasentation ist vollstandig.
Und wirkungslos.

Die Fragen, die keiner stellt

Damit hat sich vorher kaum jemand beschaftigt.

Vorstand Aufsichtsrat

VOR JEDEM WICHTIGEN TERMIN DERSELBE
REFLEX
Projektlenkungsausschuss

,Wir brauchen eine

. . Vertriebstagung Betriebsrat
Prasentation.

Kooperationspartner Ruckversicherer

,Noch eine Folie‘
Kundenpitch

»Noch ein Punkt, ja nichts
vergessen.”

Am Ende funktioniert es trotzdem nicht —
weil die ganze Energie in die Prdsentation
floss und nicht in die Taktik, mit der Du
zum Erfolg kommst.

Wer sitzt im Raum, wie gewinnst Du diese
Entscheider, in welchen Schritten
erreichst Du Dein Ziel? Mit diesen Fragen
hat sich vorher kaum jemand
beschdftigt.
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Die Lésung

Die Prasentation ist nie das Ziel.
Das Ergebnis ist es.

Wir sind keine Medienagentur: Neben Kommunikation verstehen wir vor allem Strategie
und das Geschdftsmodell Versicherung — und somit Dich und Dein Gegenuber. Ein
kurzes Briefing, ein paar gezielte Ruckfragen, und Du kannst Dir sicher sein, dass es
ab hier lauft.

Ergebnis & Zielgruppe
01

Wir arbeiten heraus, welches Ergebnis Du erreichen willst, und strukturieren Dein Thema
so, dass es in der Welt Deines Gesprdchspartners ankommt.

Die zentrale Frage lautet dabei immer: Welche Bedeutung hat Dein Thema fur die
Zielgruppe? Hier liegen die meisten Stolpersteine, und hier entscheidet sich der Erfolg.

Business Story

02 Unabhangig vom Medium erstellen wir Deine Business Story: Why (warum ist das Thema

fur die Zielgruppe wichtig), How (wie gehen wir vor) und What next (was muss als
N&chstes gemacht werden).

Das Ganze abschlieRend verdichtet zu einer klaren Kernbotschaft.

ZWISCHENERGEBNIS

Jetzt weifdt Du schon, wie Du gewinnst.

Der Weg zum Ziel und Deine Business Story sind geklart, bevor Uberhaupt eine Folie
entsteht. An dieser Stelle hast Du absolute Handlungsklarheit.

Spoiler Alert: Oftmals kommt etwas anderes heraus, als Du am Anfang gedacht
hast.
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Medien

Aus der Business Story entstehen professionelle Medien — gerzielt fur den jeweiligen
Einsatz, und weit Uber die klassische PowerPoint hinaus.

PowerPoint Landingpage

Taktisches Briefing

Dein taktisches Vorgehen unmittelbar vor, wéhrend und nach dem Termin: Einstieg,
Moderation — und wie Du im Raum dafur sorgst, dass Du Dein Ergebnis bekommst.

e Framework: Briefing auf Basis unseres Frameworks fUr den optimalen Ablauf eines Termins

e Storyboard: AusfUhrliches Storyboard mit Ablauf, Zeitplan, Sprechtext und Folienvorschau
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Fir wen das gemacht ist

® FUhrungskrdéfte, die ein Thema im Vorstand ® Vorbereitung auf Aufsichtsrat und
durchbringen mussen Projektlenkungsausschuss

@ Vertriebstagungen und Gesprdche mit ® Termine mit Ruckversicherern und wichtige
Kooperationspartnern Kundenpitches

Das Ergebnis

Eine Botschaft, die bleibt und Dein
Ziel erreicht.

Du gehst bestens vorbereitet in entscheidende Termine. Deine Themen kommen dort

an, wo sie ankommen mussen.

Und die richtigen Entscheidungen werden getroffen — deshalb werden wir flr wichtige

Themen immer wieder gebucht.

=

Klares Ziel Starke Story Wirksame Medien
Du weif3t, welches Ergebnis Eine Business Story, die in Unterlagen, die Deine Story
Du im Raum brauchst - der Welt Deines tragen — statt 40 Folien
und wie Du es erreichst. Gegenubers ankommt. Detailwissen.

Kontakt

Welches Thema muss als Nachstes sitzen?

. w daniel.stroebel@empiria.de
o0 Daniel Strobel @emp
£ 2 +49 176 3134 7217

www.empiria.de
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